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Sommaire de la stratégie d’engagement du public et de découvrabilité

	Titre du projet
	     

	Compagnie requérante
	     

	Compagnie de distribution (s’il y a lieu)
	     




L’objectif de la stratégie d’engagement du public et de découvrabilité a pour but de créer un lien avec votre public et de collaborer avec les communautés afin de pouvoir faire connaître votre projet. L’objectif étant de stimuler les auditoires et la discussion au-delà des stratégies conventionnelles de mise en marché.


	Entité chargée de la distribution 
	Plateforme(s) / créneau(x) / territoire(s)

	|_| Distributeur  
	     

	|_| Producteur
	     




	Public cible 
	     



	Stratégie de diffusion
	Projections en salles
	|_| Multi copies  |_| Copies limitées  |_| Autre [préciser]

	
	Autres plateformes (préciser)
	     

	
	Festivals visés
	     

	Films de référence 
(genre et public similaires)
	     





	Développement du public
	Définissez en détail comment vous comptez découvrir, développer et impliquer votre public pour soutenir votre projet

	· Public (s) cible : Identifier le ou les segments du public visés par le projet.
	     

	· Objectifs : 
y compris la portée et l'audience, ainsi que d'autres objectifs ou possibilités spécifiques à ce film, le cas échéant, et la manière dont les progrès accomplis dans la réalisation de ces objectifs seront mesurés.
	     

	· Stratégie d'engagement du public : Outre la sortie en salle, quels canaux, plateformes et tactiques utiliserez-vous pour attirer le public
	     




	Activités promotionnelles proposées 
(inclure tout partenaire promotionnel attaché ou prévu)
	     




Note : si un distributeur est associé au projet, ce document doit être complété en collaboration avec le/la producteur.trice. Si aucun distributeur n’est associé au projet, ce document doit être complété par le/la producteur.trice


Préparé par : 

	     
	
	     
	
	     

	Nom
	
	Compagnie
	
	Date
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