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INTRODUCTION

Téléfilm Canada est un organisme fédéral voué a la réussite de I'industrie
audiovisuelle canadienne sur les plans culturel, commercial et industriel.

Par I'entremise de différents programmes de financement et de promotion, et

d’initiatives qui augmentent la découvrabilité et I'exportation du contenu canadien,

Téléfilm apporte son soutien a des entreprises dynamiques et des talents
créateurs d’ici et d’ailleurs.

Fidele a son mandat d’exercer un leadership éclairé, Téléfilm a commence a
fournir aux intervenants de I'industrie une information commerciale sur la
consommation de contenu meédia par les Canadiens en 2012. Depuis 2016, c’est
Nielsen Media qui réalise ces études pour Téléfilm.

Téléfilm collabore avec des partenaires des secteurs public et privé pour financer
la recherche et faire en sorte que ces études soient largement diffusées. La
présente étude a été financée en partenariat avec le Fonds des médias du
Canada (FMC).

Pour toute question, veuillez vous adresser a SR@Téléfilm.ca.

Avec la participation financiére du

Canada Media Fund
Fonds des médias du Canada



AVERTISSEMENT

Les renseignements contenus dans le présent document sont la propriéte
exclusive de Télefilm Canada et ne peuvent étre utilisés, reproduits ou divulgués
a un tiers sans avoir obtenu au préalable le consentement écrit de I'auteur.

Les opinions, constatations, conclusions et recommandations exprimées dans le
présent document appartiennent a I'auteur et ne refletent pas nécessairement
celles de Téléfilm Canada ou du FMC. Les bailleurs de fonds ne sont en aucune
maniéere liés par les recommandations contenues dans ce document.
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OBJECTIFS DE L'ETUDE

Les principaux objectifs de I'édition 2017 de I'étude sont les suivants :

e donner un apercu des habitudes de consommation de films et
d’émissions de télévision sur une variété d’écrans et de plateformes;

» cerner les tendances émergentes en matiere de contenu.

L’étude porte également sur 'engagement a I'égard du contenu canadien et sur
les possibilités d’établir des liens avec les auditoires.
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PRINCIPALES CONCLUSIONS

La culture canadienne suscite beaucoup de fierté et d’intérét parmi les Canadiens :

» Les Canadiens sont fiers quand des talents et des contenus canadiens sont louangés

sur la scéne internationale
* La majorité des Canadiens croit qu’il est important de promouvoir le contenu canadien
» 78 % des répondants croient qu’il est important que le gouvernement canadien appuie
la création de productions distinctement canadiennes

En matiere de visionnement de contenu et de source d’information, ce sont les plateformes a
vaste portée qui ont le plus d'impact sur les Canadiens :

* Netflix et YouTube arrivent en téte pour le visionnement en ligne

» Larecherche sur le Web est la plus importante source d’information

» Les auditoires connaissent assez bien les cérémonies de remise de prix nationales et
internationales, mais leurs connaissances sont plus limitées en ce qui concerne les
festivals du film nationaux et internationaux

Le visionnement de films, d’émissions de télévision et de documentaires est en hausse
e Les deux segments du marché, « Identitaire » et « Curieux », qui manifestent le plus

d’intérét pour le contenu canadien et représentent le plus grand potentiel pour
I'industrie, sont en croissance année apres année
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SEGMENTS D'AUDITOIRE DU
MARCHE CANADIEN

Cing segments de consommation de films ont eté identifiés dans I'édition 2016 de
I'étude

Marché du visionnement de

films au Canada

¥ ¥

Imaginaire Casanier Identitaire

)
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Aiment regarder un Consacrent peu de temps De nature affable et Fanatiques de cinéma, ils Cherchent a élargir
mélange de films au cinéma et sont plus agréable, ils aiment tous les films qui leurs horizons. Ils
d’action susceptibles de regarder le recherchent des films apportent de la voient dans les films
hollywoodiens et de dernier film de Disney avec qui font du bien. nouveauta. une occasion de
films fantastiques/de les enfants ou une grandir et
science-fiction. superproduction d"apprendre.

hollywoodienne.

Segments fortement engagés

1 TELEFILM 5°
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LES SEGMENTS FORTEMENT
ENGAGES SONT EN HAUSSE

Les deux segments du marché qui manifestent le plus d’intérét pour le
contenu canadien, et représentent le plus grand potentiel pour
I'industrie, sont en croissance année apres année

Ce sont de grands consommateurs de
films.

lls ont des godts éclectiques.

lls regardent des films pour grandir,
apprendre, s’évader et avoir du plaisir.

lls aiment et soutiennent les films
canadiens.

lls croient qu’il est important de promouvoir
les films canadiens.

lls recherchent la nouveauté et s’attendent

. aplus de diversité dans les films.

12

« Leurs choix sont davantage motivés par la
+ lIs regardent des films pour des raisons

+ lls sont ouverts et réceptifs aux films

« |ls sont attirés par la qualite, la diversité et
\_ les affinites culturelles. J

Curieux 29 % |dentitaire 24%

/- Ce sont des consommateurs de films \

moderes.

variété et la qualité que par le genre.
identitaires et culturelles et pour s’épanouir.
canadiens — en particulier ceux du Québec —

mais ils sont plus passifs (ne les cherchent pas
activement).
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LENGAGEMENT A LEGARD DES
FILMS CANADIENS EST EN HAUSSE

53% des Canadiens ont regarde un film 0f des Canadiens s'intéressent aux
canadien dans la derniére année films canadiens

+5 ptS VERSUS 2016 +4 ptS VERSUS 2016

I

222
54% des Canadiens peuvent des Canadiens que
nommer un film canadien Téléfilm joue un
I ptS VERSUS 2016

. TELEFILM 50



CARTE DE POINTAGE DU VISIONNEMENT
ET DE LACONSOMMATION

o o % de grands Profil de grand
Catégorie % qe penet_ratlpn Tengiance consommateurs  consommateur
(Regarde dans les 12 demiers mois) (Regarde plus- mains) {Une fois par jour a & fois par semaine)

300
SO

5 1
080
S00

015—34 03564 55+ FemmeOHomme OImaginaire @ Familial e Curieux
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CARTE DE POINTAGE DU VISIONNEMENT
ET DE LACONSOMMATION

% de grands Profil de grand

Catégorie % de pénétration Tendance consommateurs  .,.sommateur
{Regardé dans les 12 demiers mois)  (Repardé plus-maoins)  (Une fois par jour & 8 fais par semaine)

o0
~. 0600

18% o o




LE TELEVISEUR HD ET
L'ORDINATEUR DOMINENT

Les cing principales plateformes sur lesquelles le contenu a éeté regardé

[==] Films-Action Films — Animation —| TV -Action réelle TV = Animation Documentaires
rée"e (=2 135} . {n=2 378) {n=1 6E3) (n=2 335)
2322 {n=2 458) o

TVHD g Ordinateur (SR8 o B TvHD [T TV HD
Cinéma - écran . .
standard m TVHD ﬂ Ordinateur [FELLA Ordinateur BEEL Ordinateur m

Cinéma - Diffusi Diffusion en Diffusi
i écran fmusion en B8 : iffusion en e

Ordinateur [0 ctandard m continu continu [ continu
Diffusion en Diffusion en Téléphone

continu G continu 4 RVP HD - 31% intelligence - =% RVPHD - 23%

. Téléphone - ; Cable/satellite/ i
Cable/Satellite/ o 40% Cable/satellite/ Céable/satellite
o/Sal intelligence e [ 2 e Il 2 SR K

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié
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L'ORDINATEUR DOMINE POUR LES
CONTENUS A MOINDRE INCIDENCE

Les cing principales plateformes sur lesquelles le contenu a été regarde

v

Vidéos non

traditionnelles

{n=2 250)

Ordinateur

Site de
partage de
vidéos
Teléphone  [NNY
intelligent

Tablette Bk

TVHD Rk

Ordinateur

Console de
jeu

Téléphone

intelligent

Tablette

TV HD

Jeux vidéo
(n=1421)

48%

7%

279

% |

1

ourts métrages m Réalité virtuelle
(n=1 408) (n=693)

. e Téléphone
% _ i
Ordinateur intelligent S2%
Casque/
— lunette de z
TVHD realité
Site d virtuelle
ite de
partage de
vidéos
Téléphone "
intelligent
Diffusion en
cantinu

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié
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NETFLIX DOMINE DANS LE
VISIONNEMENT DE FILMS EN LIGNE

YOUTUBE FACEBOOK
GIED), (33%)

= Films — Action réelle 61% 19% 4%
o000 (n=2 128)
h Films — Animation 62% 23% 2%
(n=1911)
= TV — Action réelle 530, 20% 6%
. (n=1 887)
. TV — Animation 0
(n=1 353) 26% 30% 6%
é Documentaires
(n=1780) 22% 35% 8%
Vidéos non ;
T traditionnelles 17% 74% 31%
(n=1997)
E{‘:\é Courts métrages 36% 51% 17%
(n=1 059)

QVHS. Quelles plateformes en ligne parmi les suivantes avez-vous utilisées pour...?
Base : Les répondants ayant regardé du contenu sur une plateforme de diffusion en contenu ou de location, n=varié
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PRINCIPALES
CONCLUSIONS :
HABITUDES DE
VISIONNEMENT
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SEGMENTS D'AUDITOIRE DU
MARCHE CANADIEN

Cing segments de consommation de films ont eté identifiés dans I'édition 2016 de
I'étude

Marché du visionnement de

films au Canada

¥ ¥

Imaginaire Casanier Identitaire
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Aiment regarder un Consacrent peu de temps De nature affable et Fanatiques de cinéma, ils Cherchent a élargir
mélange de films au cinéma et sont plus agréable, ils aiment tous les films qui leurs horizons. Ils
d’action susceptibles de regarder le recherchent des films apportent de la voient dans les films
hollywoodiens et de dernier film de Disney avec qui font du bien. nouveauta. une occasion de
films fantastiques/de les enfants ou une grandir et
science-fiction. superproduction d"apprendre.

hollywoodienne.

Segments fortement engagés
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LES SEGMENTS FORTEMENT
ENGAGES SONT EN HAUSSE

Les deux segments du marché qui manifestent le plus d’intérét pour le
contenu canadien, et représentent le plus grand potentiel pour
I'industrie, sont en croissance année apres année

Ce sont de grands consommateurs de
films.

lls ont des godts éclectiques.

lls regardent des films pour grandir,
apprendre, s’évader et avoir du plaisir.

lls aiment et soutiennent les films
canadiens.

lls croient qu’il est important de promouvoir
les films canadiens.

lls recherchent la nouveauté et s’attendent

. aplus de diversité dans les films.

21

« Leurs choix sont davantage motivés par la
+ lIs regardent des films pour des raisons

+ lls sont ouverts et réceptifs aux films

« |ls sont attirés par la qualite, la diversité et
\_ les affinites culturelles. J

Curieux 29 % |dentitaire 24%

/- Ce sont des consommateurs de films \

moderes.

variété et la qualité que par le genre.
identitaires et culturelles et pour s’épanouir.
canadiens — en particulier ceux du Québec —

mais ils sont plus passifs (ne les cherchent pas
activement).
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90 % DES REPONDANTS ONT
REGARDE DES FILMS OU DES SERIES

Consommation du contenu audiovisuel au cours des 12 derniers mois

Séries/Emissions TV Documentaires Vidéos non traditionnelles
(Net)
2% 6% 6%
sait pas
Jeux vidéo Cour_l&_ métrages Reéalité virtuelle AN 2 vontion

QVHL1. Au cours des 12 derniers mois, quels contenus audiovisuels avez-vous consommés parmi les suivants?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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FILMS ET TV EN ACTION REELLE
PLUS SUSCEPTIBLES D'ETRE
REGARDES

Consommation de films et séries/émissions télé au cours des
12 derniers mois

Séries/émissions TV

=1 Films

Regardé NET : 92% 87%

79%

54%

Action réelle Animation Action réelle Animation

QVHL1. Au cours des 12 derniers mois, quels contenus audiovisuels avez-vous consommé parmi les suivants?
Base: Tous les répondants, n=3009

: TELEFILM 50



LATV EN ACTION REELLE EST LAPLUS
SUSCEPTIBLE D'’ETRE REGARDEE PAR
LES GRANDS CONSOMMATEURS

Fréguence de visionnement au cours des 12 derniers mois par rapport a
I'ensemble des répondants

Regardé total : 82% 1% 79% 954% 78%

24%,

Films - Action Films - TV - Action TV - Animation Documentaires
réelle Animation reelle
m Grand consommateur : une fois par jour 4 6 fois par semaine = Moyen : 1 a 4 fois par semaine

21%

m Faible : Moins d'une fois par semaine

QVH2. En moyenne, a quelle fréquence regardez-vous ces contenus audiovisuels?
Base : Tous les répondants, n=3 009

: TELEFILM 50



LES VIDEOS NON TRADITIONNELLES

SONT TRES REGARDEES

Frequence de visionnement au cours des 12 derniers mois par rapport a

I'ensemble des réepondants

Regardée total : 76% 48% 47%

28%

0
[ Jo. |
Vidéos non Jeux vidéo  Courts métrages Reéalité virtuelle

traditionnelles

3%

IT

= Grand consommateur : une fois par jour a 6 fois par semaine ~ Moyen : 1 a4 fois par semaine

m Faible : moins d'une fois par semaine

QVH2 A que II f équence, en moyenne, regardez-vous ces contenus audiovisuels?
ase : Tous répon d t n=3 009
25
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PLATEFORMES UTILISEES PAR
CONTENU

Qrdinateurs,
tablettes & Médias sociaux/
Services Récepteurs téléphones Partage de
En salle Téleviseur d'abonnement RVP intelligents idé

= Films — Action réelle
(=2 485) 63%

o " . .
= Films — Animation
(n=2 135)

TV = Action réelle l

po
po

(n=2 379) 24%
TV — Animation
(=1 EE3)
Documentaires I
(n=2 335)
Vidéos non
traditionnelles N/A

{n=1408)
Jeux video
(=1 421)

(n=2 250)
Courts métrages I 18%

8] P> o |

Réalité virtuelle
(n=553}

Une variété de contenu est présentée sur plusieurs plateformes :

e Les ordinateurs, les tablettes et les téléphones intelligents sont les plus utilisés pour regarder des films
d’animation, des vidéos non traditionnelles et des jeux vidéo.

* Les médias sociaux et le partage de vidéos sont les plus utilisés pour les films d'action réelle et les documentaires.

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

: TELEFILM 50



PLUS DE LA MOITIE DES CANADIENS
VONT AU CINEMA POUR REGARDER
DES FILMS

Cinéma -
écran standard

Longs métrages -
Animation

Longs métrages -
Action reelle

Emissions TV -
Animation

Emissions TV -
Action réelle

Documentaires

Courts métrages

Jeux vidéo

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

27

10%

4%

Cinéma -
ecran 3D

B 25
B 2%
B os%
B s%
| %
| 3%

| 3%

Cinéparc
| 4%
| 2%
| 2%
| 2%
| 1%
| 1%

| 1%

Cinéma indépendant

| ERED
B oo%
| 2%
| 2%
| 2%
| 22

| 3%

Autre experience
de cinéma



A LATELEVISION, LES FILMS SONT
SURTOUT REGARDES EN HD

Téléviseur standard Téléviseur HD Téléviseur connecté Cinéma maison Téléviseur Ultra
ou HD Ready a Internet HD/4K

Longs metrages - h 22%
Animation D 55% | M B 5% B 0%
O nton reate. I 20% T B 2 I s W o
Em;::sﬁrlm?:us-a? B 20% I 4% | RED | 3% B s%
Eﬂéﬁiﬁ“ﬁieﬁ B 20% I s0% B 20% I 2% B %
wadisonneties I 10% B 24 B 5% | 2% I 5%
Documentaires [ 19% D 44% | LD | 2% B 7%
Courts métrages _- 16% I 1% B s | 2% B %

Jeux vidéo F 10% - 21% . % I 2% I R%

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

. TELEFILM 50



LA DIFFUSION EN CONTINU EST LA
FAVORITE POUR LE VISIONNEMENT
DE FILMS

Cible/satellite/ TV IP - Cable/Satellite/ TV IP — Cable/Satellite/TV IP - Service de diffusion Site de partage

Vidéo sur demande Chaines de films Chaines standards en continu de vidéos

gt o e BN B e N o

“rchons reaie M 7% . 2 . B v o
Erissone ™V - I 10w W - o e
Egéisolr?r:esem\é 2% B 14% N oo 32% | EEZ
lr:ciiqlﬁgr?nrg;lgs NiA NiA NiA NIA _ 42%
Documentaires [ 8% W 9% B 28% B %

Courts métrages F 5% | IR | EEZ B 20% B s

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

. TELEFILM 5O



LES MEDIAS SOCIAUX SONT

FREQUEMMENT UTILISES POUR

REGARDER DES FILMS D’ANIMATION

Sites de nouvelles Plateforme de diffusion Site de partage
infonuagique

B oo%

en continu du diffuseur
Longs métrages - h
Animation 18% - 15%

Longs métrages - o
Action récle. N 1% W 1o

homaon 1 4% I s
Nronseene M % g
tr:-lzlcili?c?r?nﬁgs | JRELS N/A
Documentaires . 11% I 5%
Courts métrages F 7% I 49

QVHA4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?

Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

30

4%
| 2%
| 2%
| 2%
| 1%

| 2%

Site de partage
de fichiers

MN/A
| 2%

| 3%

Médias sociaux

NIA



LES ENREGISTREURS NUMERIQUES SONT
UTILISES POUR REGARDER TOUS LES TYPES DE
CONTENU

Réception de télé Plateforme de diffusion Décodeur ou récepteur HD Enregistreur numérique
~standard en continu du diffuseur ouHD

Longs métrages- g 1o, LRI B o« | ER
" acton réate l 9% o 7 B e [ R
g I I~ - -
gesiiell X% o M B
Documentaires [ 7% | 4% | RER2 B =

Courts métrages I 5% I 3% l 8% - 16%

QVHA4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié
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LES ORDINATEURS SONT UTILISES
POUR REGARDER TOUS LES TYPES DE
CONTENU

Plateformes utilisées pour regarder le contenu — ordinateurs, tablettes et
telephone intelligents

Ordinateur portable/ Tablette Téléphone intelligent
de table
Longs métrages -
Animation 57% N 34% I 0%
Longs métrages - 46% - 259, - 54%
Action reelle
Emissions TV - 9
Animation - 21% - 23%
Emissions TV - 0
Action réelle - 19% - 18%
Vidéos non
traditionnelles 28% N 31% B 5%
Documentaires e 6% - 14%
Courts métrages ol 19% - 249
Jeux vidéo 48% B 27% . 7%
Contenu de réalite
. A E—

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

: TELEFILM 50



PRES DU TIERS DES CANADIENS REGARDENT DES
FILMS EN ACTION REELLE SUR DVD/BLU-RAY

Plateformes utilisées pour regarder le contenu — autres appareils

Lecteur DVD/Blu-ray

Longs métrages - Animafion

Longs métrages - Action réslle

Emissions TV - Animation

Emissicns TV - Action réelle

Vidéos non traditionnelles

Documentairas

Courts métrages

Jel: vidéo

Contenu de réalité virtuelie

35%

29%

Lecteur Blu-ray connecté
a Internet

B 15%
B 10%
B 9%
B 2%
B oa%
B 6%
B 5%
B 4%

N/A

Appareil
connecté

B 9%
Bl 6%
1%
1%
B 2%
B 0%
B 5%

I 3%

N/A

Console de jeu

B 2

B 5%

B 15%

B 10%

B 0%

B 7%

B 7%
I oo

NIA

QVH4. Au cours des 12 derniers mois, quelles plateformes avez-vous utilisées pour regarder ces contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé ces contenus au cours des 12 derniers mois, n=varié

33

Casquel/lunettes de Radiodiffusion

réalité virtuelle en clair
| 3% [ KRS
| 2% B 0%
| 1% W%
| 1% W %
| 2%

B %
| 2% W7
I 4%
B 5% NiA



NETFLIX ET YOUTUBE CHAMPIONS
DU VISIONNEMENT EN LIGNE

Plateformes utilisées pour regarder des films

=1 Plateformes utilisées pour regarder des Plateformes utilisées pour regarder des
222 courts/longs métrages d’animation courts/longs métrages en action réelle
Netflix 62% Netflix 61%

YouTube YouTube

iTunes CraveTV

CraveTV iTunes

Facebook Club lllico

Club lllico Facebook

Amazon Prime
CBC Player/Tou. TV
Vimeo

NFB/ONF
Snapchat

Amazon Prime
CBC Player/Tou.TV
NFB/ONF

Vimeo

Snapchat

Twitter

Autre

Aucune

Twitter
Autre
Aucune

QVHS. Quelles plateformes en ligne parmi les suivantes avez-vous utilisées pour...?
Base : Les répondants ayant regardé du contenu sur une plateforme de diffusion en contenu ou de location (films d’animation n=1 911; films en action réelle n=2 128)

. TELEFILM 50



NETFLIX ET YOUTUBE CHAMPIONS
DU VISIONNEMENT EN LIGNE

Plateformes utilisées pour regarder des séries télévisées

— Plateformes utilisées pour regarder des Plateformes utilisées pour regarder
— séries télévisées d’animation des séries télévisées en action réelle
Netflix 56% Netflix 53%
YouTube YouTube
iTunes CraveTV
Club lllico CBC Player/Tou. TV
Facebook Facebock
CraveTV iTunes
CBC Player/Tou. TV Club lllico
NFB/ONF Amazon Prime
Amazon Prime NFB/ONF
Vimeo Vimeo
Snapchat Snapchat
Twitter Twitter
Autre Autre
Aucune Aucune

QVHS. Quelles plateformes en ligne parmi les suivantes avez-vous utilisées pour...?
Base : Les répondants ayant regardé du contenu sur une plateforme de diffusion en contenu ou de location (séries télévisées d’animation n=1 353; séries télévisées en action
réelle n=1 887)

. TELEFILM 50



NETFLIX ET YOUTUBE CHAMPIONS
DU VISIONNEMENT EN LIGNE

Plateformes utilisées pour regarder des videos non traditionnelles

Plateformes utilisées pour regarder des vidéos non traditionnelles

> .
= YouTube
Facebook N 1%
Netflix [ 17%
Vimeo Il 10%
Snapchat '. 7%
Twitter 1l 7%
iTunes M 5%
CBC PlayerTou.TV W 4%
CraveTV 1 3%
Clublllico B 3%
NFB/ONF I 3%
Amazon Prime I 3%

Other B 7%
Mone WM 8%

T4%

QVH5. Quelles plateformes en ligne parmi les suivantes avez-vous utilisées pour...?
Base : Les répondants ayant regardé du contenu sur une plateforme de diffusion en contenu ou de location (documentaires n=1 780; courts métrages n=1 059

: TELEFILM 50



NETFLIX ET YOUTUBE CHAMPIONS
DU VISIONNEMENT EN LIGNE

Plateformes utilisées pour regarder des documentaires et des courts métrages

Plateformes utilisées pour regarder des Plateformes utilisées pour regarder des
ﬁ documentaires '}% courts meétrages

Netflix 52% YouTube 1%
YouTube Netflix
Facebook Facebook
CBC Player/Tou.TV Vimeo
CraveTV NFB/ONF
NFB/ONF CBC Player/Tou.TV
Vimeo CraveTV
iTunes Club lllico
Club lllico Amazon Prime
Amazon Prime Twitter
Twitter iTunes
Snapchat Snapchat
Autre Autre
Aucune Aucune

QVH5. Quelles plateformes en ligne parmi les suivantes avez-vous utilisées pour...?

Base : Les répondants ayant regardé du contenu sur une plateforme de diffusion en contenu ou de location, documentaires n=1 780; courts métrages n=1 059

37

EEEEIEN 00



LANGUES DANS LESQUELLES LE
CONTENU EST REGARDE

Largement representatif de la population canadienne

Vidéos non traditionnelles Jeux vidéeos Longs métrages Longs métrages Emissions TV -
Action réelle Animation Action réelle

Francais [l 17% B 6% B 2% | RED | RES

Autre I 8% | 3% | L | 7% | 6%
Documentaires Emissions TV - Animation Courts métrages Contenu en réalité
virtuelle
English 87% 84% 83% 83%
French 21% 22% 23% 19%
Other § 6% 7% 8% 6%

QVHB6A. Au cours des 12 derniers mois, dans quelles langues avez-vous regardé ces types de contenus audiovisuels?
Base : Les répondants ayant regardé du contenu au cours des 12 derniers mois, n=varié
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PREFERENCES EN MATIERE DE

GENRES

Genres de films regardés au cours des 12 derniers mois

86 % 85% 80 % 79 % 75 % 72 % 1% 70 %

43%
459% 519

37%
L 20%

® &
é‘@ @E& 9&9 &
& & &
& j o oF

QVH7. Au cours des 12 derniers mois, combien de fois avez-vous regardé des films des genres suivants?
Base : Tous les répondants, n=3 009

39

59 %

52 % 44 % 43 % 44 %

44%,
35%
8% 8%
Lo
& o«

. Occasionnellement (1-2 fois par mois ou moins)

. Régulierement (3-4 fois par mois ou plus)
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RECHERCHES SUR LE WEB - PLUS
IMPORTANTE SOURCE D'INFORMATION

Sources d’'information utilisées pour le contenu

Yy YT - L] £

Films — Action réelle Films — Animation TV — Action réelle TV - Animation Documentaires

{n=2 488) {n=2 133) {n=2 375) {n=1 663) {n=2 335)
Web (Google, Bing, etc.) 44% 43% 38% 37% 36%
YouTube 24% 26% 20% | 7% | 25%
Recommandations® 29% 24% 25% 20% 20%
Bandes annonces 34% 30% 20% 17% 14%
Publicites TV 21% 17% 20% 15% 12%
Sites de notation par les utilisateurs 23% 22% 14% 15% 10%
Facebook 10% 14% 11% 11% 11%
Courriels{Netflix, cinémas, eic.) 14% 14% 12% 12% 10%
Critiques professionnelles 18% 12% 9% T% 10%

* Plus du quart des Canadiens qui ont regarde des films ou des émissions d’animation au cours des
12 derniers mois utilisent YouTube pour chercher I'information.

» Lorsqu’ils cherchent de lI'information sur les films en action réelle, mis a part le Web, de nombreux
Canadiens se fient aux recommandations de leurs familles, amis et collegues, et aux bandes annonces.

QVH8. Au cours des 12 derniers mois, ou avez-vous cherché de l'information concernant ces éléments?
Base : Les répondants ayant regardé ce type de contenu au cours des 12 derniers mois, n=varié
Recommandations de la famille, des amis, des collegues
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RECHERCHES SUR LE WEB — PLUS
IMPORTANTE SOURCE D'INFORMATION

Sources d’'information utilisées pour le contenu

3 3%

Video non- Jeux vidéo Courts métrages Réalité virtuelle
traditionnelles (n=1,421) (n=1,406) (h=693)
(n=2,290)
Web (Google, Bing, etc.) 36% 36% 32% 28%
YouTube | 43% | 23% 29% 25%
Recommandations*® 19% 17% 17% 13%
Bandes annonces 12% 11% 13% 10%
Facebook | 19% | 16% 14% 14%

e Quand ils cherchent de I'information sur les vidéos non traditionnelles et les courts métrages, de
nombreux Canadiens sont susceptibles d’utiliser YouTube.

e Facebook, bien qu’il soit utilisé par moins d’'un Canadien sur cing, est plus susceptible d’étre
utilisé pour chercher de 'information sur les vidéos non traditionnelles.

QVH8. Au cours des 12 derniers mois, ou avez-vous cherché de l'information concernant ces éléments?
Base : Les répondants ayant regardé ce type de contenu au cours des 12 derniers mois, n=varié

Les réponses <10 % ne sont pas montrées.

*Recommandations de la famille, des amis et des collégues
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PRINCIPALES
CONCLUSIONS :
ENGAGEMENT A
L’EGARD DU CONTENU
CANADIEN
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LENGAGEMENT A LEGARD DES
FILMS CANADIENS EST EN HAUSSE

53% des Canadiens ont regarde un film 0f des Canadiens s'intéressent aux
canadien dans la derniére année films canadiens

+5 ptS VERSUS 2016 +4 ptS VERSUS 2016

I

222
54% des Canadiens peuvent des Canadiens que
nommer un film canadien Téléfilm joue un
I ptS VERSUS 2016
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L'INTERET POUR LES FILMS CANADIENS
CONNAIT UNE FORTE HAUSSE

2016

» Pasintéressé (1,2) m Neutre(3) ™ |ntéressé (4,5) lm(é‘;es?é
Films hollywoodiens a gros budget = BENEA 74% 72%
Films canadiens L RZEA 65% t 61%
Longs métrages documentaires =114 22% 65% t  58%

Films québécois

(Base : répondants québécois, n=732) 20% 23% 57% § 61%
Films indépendants a plus petit budget 25% 31% 44% T 38%
Films étrangers 31% 25% 44% T 0%
Films 3D 39% 25% 36% 34%
Réalité virtuelle 47% 29% 24% T nNa

'l' L'accord avec les énoncés est en

QDS2. Dans quelle mesure étes-vous intéressé par ces types de films? hausse/en baisse de fagon importante par

Base : Tous les répondants, n=3 009 rapport a 2016
44 TELEFILM 5°
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LES FILMS CANADIENS SONT
SUSCEPTIBLES DE CREER UN SENTIMENT
POSITIF

Bon |— 7%

Ennuyeux/fade/terne 7%

Intéressant/intngant
et |— 5%

+ Pas cher/petit
1 9 p t S budget/sous-financé 5%

Formidable/excellent | 4%

POSITIF NET Mauvais/épouvantable/ 3%
terrible/boiteux
Unigque/difiérent [ 3%
[=(% mentions
positives— Ok/décent/adéquat 3%
J Génialiétonnant 3%
S'améliore/mieux 2%
Reéaliste/authentiquefterre 201
-a-terre
*Réponses =2 % non monirées

QCCL1. Comment décririez-vous les films canadiens en un mot?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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LES CANADIENS QUI ONT REGARDE UN
FILM CANADIEN SONT EN HAUSSE EN
2017

+95 pts

Vs 2016

Base : Tous les répondants, n=3 009



LA CONNAISSANCE DES FILMS
CANADIENS EST EN HAUSSE EN 2017

Les Canadiens qui peuvent ou ne peuvent pas nommer un film canadien

+4 pts

Vs 2016

QCC2. Pouvez-vous nommer un film canadien?
Base : Tous les répondants, n=3 009



RECONNAISSANCE DES FILMS CANADIENS

Le nombre de Canadiens capables de nommer un film canadien est
en hausse de sept points par rapport a 2016

Cette hausse pourrait étre attribuable aux suites. Par exemple, la suite de Bon Cop, Bad Cop et celle de Goon

sont toutes les deux sorties en 2017

Titre du film canadien regardé le plus récemment
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QCC4. Quel est le titre du film canadien que vous avez regardé le plus récemment?
Base : Les répondants ayant regardé un film canadien durant la derniére année, n=1 601

48

Bon Cop, Bad
Cop

n%  +f pts

Vs 2016

Votez Bougon 3%
Goon § 2%
Maudie B 2%
Mommy J 2%
Autre 14 %
canacions 1 7%
pasirouse, | — 35 %

*Réponses <2% non montrées
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DIVERSITE DE CONTENU

A peu prés la moitié des Canadiens sont d’accord pour dire qu’il
devrait y avoir plus de diversité au cinéma et a la télévision

2016
" En désaccord (1,2) mNeutre (3) ®mEn accord(4,5) En accord (4,5)

Il devrait y avoir plus de diversité, en général, dans les

S o 37 % 9 NIA
émissions de télévision R e SR
Il devrait y avoir plus de diversité, en général, dansles films | [ 38 % 49 % 1 42 %
Les films sont scuvent trop violents 23 % 29 % 48 % 46 %
Il n'y a pas assez de films projetant une image positive de la I 39 9
femme
Le plus important pour les films est qu'ils s’adressenta tout le 26 % 40 % 34 9% N/A
monde
La corrrnunautevli.s(i?ab‘ﬁ;g dc::':ts T;:I;Iﬁ'l:;s de place et de 28 % 45 % 27 % 1 23 %,
Il n'y a pas assez de films s'adressant a mon groupe d'dge 34 % 45 % 21% 20 %
Ma communauté aﬁng;;::l:tuﬁr?n!:: est sous-représentée 43 % 40 % 17% B} 15 %
Les jeunes ne sont pas assez représentés dans les films 38 % 47 % 15 % 14 %
QDS1. Concernant les films et les émissions de télévision en général, veuillez indiquer dans quelle mesure vous étes en accord ou en :_e Qombrg de répondan}s en ‘?‘C,CO“J' avec
désaccord avec les énoncés suivants. es énonceés a augmenté considérablement
Base : Tous les répondants, n=3 009 par rapport a 2016
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ELEMENTS RECHERCHES DANS
LES FILMS CANADIENS

Les elements les plus frequemment recherchés quand les gens cherchent
un film a regarder

m.Jamais = Rarement = Parfois m Souvent = Toujours

Déecor canadien
(paysages, points
d'intérét, etc.)

Talents/acteurs
canadiens

Réalisateurs/produc
teurs canadiens

Equipe canadienne
{eclairage, prise de
vues, ingénierie,
etc.)

Scénaristes
canadiens

QCCS5. Quand vous cherchez un film a regarder, dans quelle mesure recherchez-vous les éléments canadiens suivants?
Base : Tous les répondants, n=3009
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ELEMENTS DU CINEMA CANADIEN

Plus de deux tiers des Canadiens trouvent gue tous les éléments
énumeres sont importants

Pas important (1,2) u Neutre (3) m Relativement important (4) m Trés important. . Total 2 notes
7 supéerieures

Talents/acteurs canadiens 15 % 39 % 38 % 7%
Décors canadiens (paysages, 19 % 37 % 35 % 72 %

points d’intérét, etc.)

Réalisateurslproducteurs 20 % 41 % 29 %
canadiens

Scénaristes canadiens 22 % 40 % 28 % 69 %

Equipe canadienne (éclairage,
prise de vues, ingénierie, etc.)

70 %

22 % 36 % 30 % 66 %

QCC6. Dans quelle mesure est-il important a votre avis qu’un film canadien comporte les éléments canadiens suivants?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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IL EST TRES IMPORTANT DE PROMOUVOIR
LES FILMS CANADIENS A L'INTERNATIONAL

Ce gue les Canadiens pensent des enoncés sur les films canadiens

Top 2 notes
mEndésaccord (1,2) wmNeutre(3) mRelativement d'accord(4) = Fortement d'accord (5) supérieures

Je pense qu'l est important de présenter et de promouvoir les films .
canadiens  l'extérieur du pays % 7% 43% 38% 81%

Je pense qu'il est important que les films canadiens soient présentés

sur les chaines de tékvision canadiennes tradiionnelles % 18% 38% 39% 78%

Je pense qu'il est important que les films canadiens solent présentés

dans les salles de cinéma canadiennes t%  20% 38% 39% 7%

Je pense gu'l est important que les films canadiens soient disponibles | .
sur des plateformes comme Neiflix, iTunes, Ilico Web ou d'autres... p%  22% 37% 38% 75%

La prometion des films canadiens n'est pas adequate - 24% 46% 25% 70%

Celan'apas beaucc::l:lg s?lﬂgt%r?éngﬁlqr::iﬂtle '::ergs s;il canadien ou non, 26% 40% 28%, 65%
camatient i mame QU b cols dos fime verant A 1Es pay 26% 37% 29% 66%
Je pense que Findushe;l?;:?lieeggﬁ:zi;sde meilleurs films depuis 399, 389, 959 63%

Je pense qu'i est irrporllaan:Ut};ljéecsaﬁ?ﬁecnanr::ldiens mettent en valeur 390 A0% 20% 60%
Les paysages jouent un rile important dans les films canadiens 34% 40% 18% 599,

Je pense qu'l est imgégi gf;nt: gn ;e:l::% Ils_g communautés des 14% 6% 319% 19% S0%

QCC7. Concernant les films canadiens, veuillez indiquer dans quelle mesure vous étes en accord ou en désaccord avec les énoncés suivants.
Base : Tous les répondants, n=3 009
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25 % DES CANADIENS DECLARENT RECHERCHER
ACTIVEMENT LES FILMS CANADIENS

Ce que les Canadiens pensent des énonces sur les films canadiens

= En désaccord (1,2) = Neutre (3) = Relativement d'accord (4) = Fortement d'accord (5) lﬁim

Je suis fier de la plupart des films canadiens que jaiws | 39% 36% 14% 49%

Les films canadiens sont aussi bons ou méme meilleurs que

les films venant d’autres pays 17% 36% 31% 15% 47%

L’identité canadienne se refléte dans nos films | 43% 5% 10% BCRG

C’est facile pour moi de reconnaitre un film canadien 19% 36% v 12% 46%

Les films canadiens reflétent la diversité de notre nation | 44% 12% 45%

En général, les films canadiens sont uniques et innovateurs 12% 43% 33% 12% 45%,
Joponse oo mportnt o et on e miove. TR 39% a0 4t JRCE
Les films canadiens ne pgﬂeg; g:gasufﬁsamment de lhistoire 11% 46% 300, 129, 449

Les films canadiens sont avant tout divertissants 14% 46% 30% S 40%

Je me reconnais bien dans les histoires que racontent les fims

canadiens 13% 48% 30% P 399,

Les fims canadiens traitent souvent des enjeux de société de
notre pays : 12% 50% 28% 9% BT
Je recherche activement les nouveaux films canadiens 37% 38% 19% 6% I

QCC7. Concernant les films canadiens, veuillez indiquer dans quelle mesure vous étes en accord ou en désaccord avec les énoncés suivants.
Base : Tous les répondants, n=3 009
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PROMOTION DU CONTENU CANADIEN

La majorité des Canadiens pensent qu'’il est important de promouvoir le
contenu canadien

= Pas important = Neutre (3) m Relativement important (4) = Trés important (5) Total 2 notes

superieures
Films canadiens = ([5] 41% 39% 80%
Emission de télévision canadiennes B% 17% 43% 34% T8%
Documentaires canadiens _. 18% 41% 36% 7%
Films d'animation canadiens | 2%
Autre contenu média canadien 66%
Applications canadiennes 63%
Jeux vidéo canadiens Hoog

QTF7. A votre avis, dans quelle mesure est-il important de promouvoir le fait que chacun de ces contenus est produit au Canada?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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PRINCIPALES
CONCLUSIONS :
FIERTE CANADIENNE
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FIERTE CANADIENNE

Les Canadiens sont fiers quand des talents et du contenu canadiens

sont louangeés sur la scene internationale

SONT FIERS ET HEUREUX

u Extrémement fier et heureux
mTrés fier et heureux

u Relativement fier et heureux

u Pas trés fier et heursux

Pas du tout fier et heureux

QCP2. Dans quelle mesure étes-vous fier et heureux quand le talent canadien est louangé sur la scéne internationale?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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TALENT CANADIEN

Le talent et le contenu canadiens se repartissent en cing

categories distinctes

X INTERPRETES ®{  CREATEURS

Artistes
Créateurs de mode
Documentaristes
Romanciers

Chanteurs/Musiciens
Acteurs/Actrices

(@‘ PRODUCTEURS &

al PRODUITS °r.?\ ATHLETES

| [FmiE Olympiens JO d’été
~ Realisateurs Olympiens JO d'hiver
Emissions de télévision Joueurs de la LNH

Producteurs de contenu média Autres athlétes

57

ANIMATEURS

Créateurs de
films
d’animation
Producteurs
de jeux vidéo



LES TALENTS CLES DES FILMS SONT CONSIDERES
COMME FAISANT PARTIE DES PLUS TALENTUEUX

Niveau de talent des talents et contenus canadiens

Total 2 notes supérieures

Olympiens JO d'hiver PESFFY 43% 42% 85%
ChanteursMusiciens [P 43% 38% 82%

Joueurs de la LNH  |[EXTREE 34% 44% 79%
ActeursfActrices [P PAE 28% 7%

Olympiens JO d'été  [EE 24% 26% 71%

Autres athlstes 5D 20% 16% 23% 0%

Artistes {3 26% 24% 70%

Romanciers &3 31% A3% PEER 5%

Documentaristes [ 32% 20% 63%

Créateurs de films d'animation 31% 21% 63%
Reéalisateurs |2 33% 44% 18% 62%

Films [EE3 34% 43% 18% 61%

Producteurs de jeux vidéo / 4 AU/ Jh 599,
Producteurs de contenu média | 41% 41% 11% 599
Emissions de télévision | L 38% 39% 14% 599,
Créateurs de mode L] 42% 36% 12% 48%

= Pas talentueux (1,2) = Relativernent talentuewy: = Trés talentusux = Extrémement talentue:

QCPL1. De fagon générale, comment évaluez-vous le niveau de talent de chacun de ces talents ou contenus canadiens?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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SOURCES DE FIERTE

Le milieu du cinéma est celui qui est considéré comme offrant les
créateurs les plus talentueux et les principales sources de fierté

Ch&nteumj
Usicigng

Note : Les valeurs sur I'échelle représentent les coefficients de corrélation lorsque les taux obtenus relativement au talent sont comparés a ceux de la fierté. Les
valeurs les plus élevées sur I'échelle indiquent un impact plus grand sur la fierté.
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PROMOUVOIR LES PRODUCTEURS ET
LES PRODUITS A L'INTERNATIONAL

Possibilité : mettre I'accent sur la promotion des producteurs et des
produits a I'international

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
.

Olympiens JO d'hiver ~ ® FORCES '-: FORCES

Chanteurs/Musiciens

. Catégories que les Canadiens
! trouvent talentueuses,
et qui les rendent fiers.

Joueurs de la LNH

* Acteurs/Actrices

Olympiens JO d'été

o Artistes
* Autres athletes
o POINT FOCAL
» : Réalisateurs
Créateurs defilms  Documentaristes . : Catégories que les Canadiens
e ! trouvent moins talentueuses,
Producteurs de jeux vidéo H . .
Emissions de télévision :  mais qui les rendent tout de
. i méme fiers.
Créateurs de Producteurs E
mode . de contenu POINT FOCAL .:
média -

.................................................................................................................. *Les catégories entrant dans les

Ph Importance inférée — forces et le pomf focal sont des
sources de fierté pour les

Canadiens.
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LE ROLE DE TELEFILM CANADA

Le pourcentage de Canadiens qui croient que Téléfilm Canada joue
un réle important est en hausse de quatre points par rapport a 2016

78%

TROUVENT CE ROLE
IMPORTANT
B Trés important p
Relativement important VS 2016
m Neutre

= Pas trés important
Pas du tout important

QTF2. Téléfilm appuie financiérement le secteur privé pour la création de productions distinctement canadiennes qui plaisent aux auditoires d’ici et d'ailleurs. A votre avis, dans
quelle mesure ce role est-il important?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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PRINCIPALES
CONCLUSIONS :
FESTIVALS DU FILM ET
RECOMPENSES
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FESTIVALS DU FILM CANADIENS

Connaissance des festivals du film canadiens

Toronto Intemational Fim Festival (TIFF)

Vancouver International Film Festival (VIFF)

Hot Docs

TIFF Kids Intemational Film Festival

Festival des Fims du Monde

Calgary Intemational Fim Festival

Festival du Nouveau Cinema de Montreal

Whistler Film Festival

Festival intemational de films Fantasia

Atlantic Film Festival

Ottawa International Animation Festival

Victorna Film Festval

Festival intemational du film pour enfants de Montreal (FIFEM)
Rencontres intemationales du documentaire de Montreal
Cinefest Sudbury International Film Festival

Available Light Film Festval

QFA2. Dans quelle mesure connaissez-vous chacun de ces festivals?
Base : Tous les répondants, n=3 009

63

B Connait un peu (3)

B/ Connait (4,5)

65%



FESTIVALS DU FILM INTERNATIONAUX

Connaissance des festivals de film internationaux

I Connait un peu (3) Connait (4,5)

Festival de Cannes

64%

Sundance Film Festival

11%
10%

9%
9%

Venice Film Festival

South by South West (SXSW)

Berlin International Film Festival

BFI London Film Festival

Telluride Film Festival

Rotterdam International Film Festival

5% 2%

2% 9%

Shanghai International Film Festival
Busan Film Festival

Locarno International Film Festival
San Sebastian Film Festival
Marrakech International Film Festival
Mexico International Film Festival

Karlovy Vary International Film Festival

QFAS3. Dans quelle mesure connaissez-vous chacun de ces festivals?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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FESTIVALS DU FILM ET VISIBILITE

Pres de % des Canadiens pensent que les festivals du film
augmentent la visibilité

mEn désaccord (1,2) = Neutre (3) mRelativernent daccord (4) = Fortement d'accord (5) Total 2 notes supérieures

Les festivals de films augmentent la visibilité

B ‘ 0, I:I',! L]
des films canadiens dans le monde % 23% 49% 2a% 73%
Les festivals de films augmentent la visibilité & o "
des films canadiens au Canada p%  26% 45% it 69%
Les festivals de films peuvent influencer sur
limpact que les films canadiens ont surles = 270 5% 20% 9%
auditoires
Les festivals de fims sontlacledela |7 o .
réussite des films canadiens - e 40% 5% 25%
Les festivals de films encouragent les films o
canadiens 5% 42% 38% 14% 5304

QFA4. Dans quelle mesure étes-vous d’accord avec les énoncés suivants concernant les festivals du film?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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LES FESTIVALS DU FILM ET LES CANADIENS

Pres de huit Canadiens sur dix ne suivent pas les festivals du
film ou n’y assistent pas

Festivals de films o
canadiens h 1

Festivals de films . 8%
internationaux

Festivals de films . 6%
ameéricains

QFA4A. Suivez-vous ou assistez-vous a I'un de ces festivals?
Base : Tous les répondants, n=3 009

66 TELEFILM 5°



CEREMONIES DE REMISE DE PRIX

Connaissance des céremonies de remise de prix nationales et
Internationales

= Connaitun peu (3) ™ Connait bien (4) B Connait trés bien (5) ~ % total
Academy

Awards/Oscars 2
Golden Globe Awards 28% 83%
Emmy Awards 83%

Les Prix Ecrans
canadiens 26% 46%

BAFTA Awards
27%

Les Césars | i [Reh

21%

QFAG6. Dans quelle mesure connaissez-vous chacune de ces cérémonies de remise de prix?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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L'IMPACT DES PRIX SUR LA PROBABILITE
DE REGARDER LE CONTENU

® Aucun impact Léger impact Impactrelatif = Impactimportant = Trés fort impact o d'impact

oscar 25% 20%

_ T5%
Prix Golden Globe 23% 13%

T0%

Prix Emmy
659%

Prix au festival de Cannes
63%

Prix au Toronto Intemational Film Festival (TIFF)
62%
Prix a un festival de film canadien —
Prix a un festival international de films 595
o
Prix Ecrans canadiens 14% 6% 549
Prix BAFTA Boa3 369%
Prix César T%4% 379,

QFA7. Dans quelle mesure les prix remportés ou la présence dans ces festivals peuvent vous inciter a regarder un film ou une émission de télévision?
Base : Tous les répondants, n=3 009
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METHODOLOGIE

Nielsen a réalisé un sondage en ligne auprés de Canadiens agés de 15 ans et plus afin d’évaluer
leurs habitudes, leurs comportements et leurs attitudes relativement au contenu média.

Le sondage a été réalisé entre le 2 et le 18 mai 2017.
Le sondage avait une durée moyenne 24 minutes.

Un total de 3 009 Canadiens ont été sondés dans le cadre de cette étude, dont les quotas ont été
établis en fonction de I'age, du sexe et de la région. Les données présentées dans le présent
rapport ont été pondérées selon I'age, le sexe et la région pour correspondre a la répartition des
données démographiques au Canada.

Age Quotas  Répondants Région Quotas  Répondants
15-34 900 851 C.-B. 375 372
35-54 1200 1223 Alberta 300 310
55+ 900 935 Manitoba/ Sask. 300 264
Total des répondants n=3 000 n=3 009 Ontario 975 1019
Québec 750 732
Sexe Quotas Répondants .
’ 1500 1503 Atlantique 300 312
omme Total n=3000  n=3009
Femme 1500 1506
Total des répondants n=3 000 n=3 009
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DONNEES DEMOGRAPHIQUES

SEXE
51% @)@ 29%
EEEEEEEEER
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REGION
Rurale 11 %
Urbaine

Base : Tous les répondants, n=3 009
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89 %

GROUPE D'AGE

o 15-34 32 %
o 35-54 33%

55+ 35%

MENAGE

2 1%
3 17 %

4 13 %

5+ 7%

Je vis seul 22 %

C.-B/Terr.

Alberta pgan.

11 % 4% Sask.
2%

MENAGE (MOINS DE 18 ANS)

1 20 %
2 12%
30 4%
4 | 1%
5+ | 0%
Aucun 63 %



DONNEES DEMOGRAPHIQUES

EDUCATION EMPLQOI
Se"’: ou 24 % Temps plein 40 %
moins
Collége 4% Temps partiel 8 %
Sans emploi 6%
Université 38 %
i 9%
Cycles e Travallleu'r autonome
supérieurs Etudes/retraite. 34 %
NE AU CANADA LANGUE MATERNELLE
Anglais r B3 %
Francais mm 20%
Cantonais | 2%
Qui 81 % Espagnol | 1%
Allemand | 1%
ltalien | 1%
Mandarin | 1%
Non 19 % Ukrz:ggg 1 ::
Tagalog | 1%
Hindi | 1%
Urdu | 1%
Portugais | 1%

Base : Tous les répondants, n=3 009
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REVENU
Woins de 20 000 $ 7%
20,000 $ - 40,000 % 14 %
40,000 $ - 60,000 % 15 %
60,000 % - 80,000 $ 14 %
80,000 % - 100,000 % 13 %
100,000 § - 120,000 § 8%
120,000 % - 150,000 & 7%
150,000 § et plus 8%
Préfére ne pas repondre 14 %
ETHNICITE

Caucasien | 779

Chinois 1 5%

MNoir | 3%

Asiatique duSud | 3%
Premiéres Nations | 2%
Arabe | 1%

Philippin | 1%
Latino-Améncain | 1%
Asiatique du Sud-Est | 1%
Asiatigue de 'Ouest | 1%
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